12 EKiM 2012
SERAMIK TANITIM GRUBU
SEKTOR CALISTAYI



KATILIM

12 Ekim 2012 tarihinde Seramik Federasyonu’nun yeni binasinda Seramik Tanitim Grubu’nun 8. Calistayi
gerceklestirilmistir.

Calistayin baslica amaci gelisen diinya konjonkturtine ve sektor yapisina uygun olarak Seramik Tanitim

Grubu’nun 2013 yili icin hedef Glkelerini belirlemek ve bu yeni hedefler dogrultusunda 2013 yili tanitim

faaliyetlerine karar vermektir.
Calistaya Ekonomi Bakanligi, Orta Anadolu ihracatci Birlikleri, Eskisehir — Bilecik — Kiitahya Seramik is
Kimesi Dernegi, Seramik Arastirma Merkezi, Seramik Federasyonu ve seramik firmalarindan toplam 40

kisi katilmistir.




PROGRAM

Zaman icerik

10:00 - 10:15 Acilis
10:15 -10:30 Seramik Tanitim Grubu Baskani Bahadir Kayan’in Acilis Konusmasi
10:30 -11:00 Dinya ve Turkiye’den Rakamlar
Hedef llkelerdeki mevcut siyasi konjonktiir ve ihracata yansimalari
Konusmacilar: Mustafa Tuzcu
11:00-11:30 Ekonomi Bakanhgi Anlasmalar Genel Miid. Sube Miid(irii
Murat Kocabas
Ekonomi Bakanhgi Anlasmalar Genel Miid. Dis Ticaret Uzmani
11:30-11:45 15 Dakika Ara
11:45 -12:15 Rakiplerin analiz edilmesi
Devlet Yardimlari Hakkinda Bilgilendirme
12:15-12:30 Konusmaci: Nilgiin Colak
OAIB ihracata Yénelik Devlet Yardimlari Subesi Sube Miidiirii
12:30-13:30 | Ogle Yemedi Arasi
13:30 - 14:30 2012 yilinda yapilan tanitim g¢alismalari
14:30 - 15:30 Yeni Seramik Tanitim filminin sektorle paylasiimasi
15:30 - 16:00 2013 yilinda yapilmasi planlanan tanitim galismalari
16:00 - 16:15 Seramik sektoriinde ic iletisimin degerlendirilmesi
16:15 - 16:30 2013 Butgesi ve 2013 etkinlik oylamasi




DUNYA VE TURKIYE’DEN
RAKAMLAR



DUNYA SKM iHRACATI, 2011 YILI (S)

Diinya ihracatinda

. . Ulke Deger (S Bin
1,7% 1,2% Diinya SKM ilk 10 iilke m CIN ger (5 Bin) % Payi
2,1% miTALYA CIN 4.764.427 29,59
iSPANYA ITALYA 4.224.364 26,23
2,2% e ISPANYA 2.649.944 16,46
5 8% W TURKIYE TURKIYE 521.109 3,4
1070 B ALMANYA ALMANYA 449.758 2,79
3,2% PORTEKIiZ PORTEKIZ 349.470 2,17
. MEKSIKA 331779 2,06
" MEKS'KA BREZILYA 280181 1,74
B BREZILYA POLONYA 227.285 1,41
® POLONYA MISIR 197.907 1,23
BAE 153749 0,95
- MI§IR CEK CUMH. 140.572 0,87
W DIGER UKRAYNA 136.720 0,85
MALEZYA 136.434 0,85
Yillara gére Diinya SKM ihracati ($ Bin) IOEEAM 16.104.143

18.000.000 2011 yil rakamlarina gére diinyanin toplam SKM

16.000.000 7v—
14.000.000 ihracatinin 16 milyar $ olarak gerceklestigi ve diinya

12.000.000

10.000.000 ihracatinin tamamina yakinini ilk 10 Glke

8.000.000

6.000.000 gerceklestirdigi bilgisi verildi. 2011 yilinda da diinya
4.000.000

2.000.000 SKM ihracatinda Turkiye’nin 4. sirada geldigi

2007 2008 2009 2010 2011 belirtildi. 2011 yilinda deger bazinda 2008 seviyesini
@907 + 6908 | 14.750.63 | 15.936.02 | 13.219.95 | 14.838.51 | 16.104.14

gecildigi, duzenli bir artis gdzlendigi belirtildi.

4 - 5 R i

Kayn"ak: Trademap Son kayit rakamlari degildir.



DUNYA SERAMIK SAGLIK GERECLERI iIHRACATI, 2011 YILI (MIiLYON $)

”
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Diinya
ihracatgilar 2011 ($ Bin) | 2011 (Ton) |ihracatindaki %

Pay
CiN 845.721 958540 19.9
ALMANYA 407.804 68154 9,6
MEKSIKA 374.662 245964 8,8
ITALYA 308.368 54677 7,2
TURKIYE 178.557 101655 4,2
ISPANYA 146.492 46578 3,4
TAYLAND 134.242 58714 3,2
POLONYA 134.030 69564 3,2
PORTEKIZ 130.382 65551 3,1
FRANSA 128.384 24974 3
ABD 127.588 55658 3
ISVEC 108.257 18803 2,5
BELCiKA 106.925 23726 2,5
CEK CUMH. 95.217 28264 2,2
BULGARISTAN 91.418 47919 2,1
TOPLAM 4.253.634 - 100

2011 yilinda diinya seramik saglik gerecleri ihracatinin bir dnceki yila oranla %5,65 artarak 4,25 milyar S seviyesinde

gerceklestigi, Tlurkiye'nin ise 5. siraya yukseldigi bilgisi verildi. Tlirkiye’nin 2011 yilinda SSG diinya ihracatindaki payi nin

%4,2’ye yukseldigi belirtildi. Sektoriin 7 sene 6nce koydugu hedeflere yaklastigi, bu agidan sektor icin dogru bir

hedefleme yapildiginin alti gizildi.

B S

Kayrfak: Trade Map (Inteenational Trade Ce

»
nter)




TURKIYE SKM iIHRACATI
m

TURKIYE GENELi SERAMIiK KAPLAMA MALZEMELERi iHRACATI

IEECAT T loCAK-30EV0L2011  10CAK-30EVLDL20L2
ALMANYA 65.315.331 | 70.046.488 7,2 _
ISRAIL 53.782.543 | 55.999.815 41 || ALMANYA 6.317.487 | 56.074.567 6.498.311 | 50.855.306
INGILTERE 40.398.153 | 45.719.042 13,2 |[ IrAK 4.499.748 | 26.336.695 5,9 8.029.172 | 45.908.107 5,7
IRAK 2P 38.585.402 80,6 ISRAIL 8.541.408 | 44.538.605 52 | 8.107.831 | 44.413.485 5,5
AZERBAYCAN 25.730.085 | 32.125.941 24,9 || iNGILTERE 6.580.370 | 35.470.942 | 5,4 | 7.192.234 | 41.581.920 | 5,8
FRANSA 24.196.683 | 27.186.149 12,4 || KANADA 3.169.758 | 17.977.927 | 5,7 | 4.700.835 | 27.553.721 | 5,9
KANADA 34.546.343 25.287.605 -26,8 AZERBAYCAN | 4.577.701 24.264.926 5,3 5.604.226 | 26.145.666 4,7
GURCISTAN 17.245.031 19.790.138 14,8 FRANSA 3.221.136 21.765.322 6,8 3.552.075 | 22.995.915 6,5
ABD. 14684482 | 16.095.337 96 ABD _ 1.737.909 | 11.321.434 | 6,5 | 2.786.972 | 19.506.612 | 7,0
o 143271 | sommon |2 | et oo [nuiacos [0 Lo [ [
YUNANISTAN _116.893.485,00) 14.2/2.63800 ] -155 |12 j5ya Fep, 978.427 9.114.885 9,3 | 1.420.670 | 12.400.875 | 8,7
BELCIKA 9.707.412,00 | 11.736.702,00 | 20,9 |5 ARABISTAN | 826.681 | 6.020.250 | 7,3 | 1.380.574 | 9.626.415 | 7,0
FINLANDIYA  110.960.158,00] 11.607.001,00 | 5,9 BELCIKA 1.360.361 | 9.624.529 7,1 | 1.630.169 | 9.175.732 | 5,6
RUSYA FED. 5.369.216,00 | 11.336.172,00 | 111,1 || |jByA 109.575 1.273.484 11,6 | 1.565.550 | 8.623.978 5,5
TURKMENISTAN| 9.137.666,00 | 10.930.124,00 | 19,6 FINLANDIYA 1.180.640 8.682.433 7,4 | 1.269.746 | 8.480.153 6,7
Genel Toplam | 467.770.356 | 521.089.617 | 11,4 || TOPLAM 66.561.828 | 405.030.131 | 6,1 |76.979.653 | 456.658.677 | 5,9

2011 yili SKM ihracatimizin bir énceki yila gére %11 artarak 521 milyon $ oldugu, en fazla SKM ihracatinin Almanya, israil,

ingiltere, Irak ve Azerbaycan’a gerceklestirildigi belirtildi. Rusya’ya ihracatimizin iki katindan fazla arttigi, Kanada

ithalatinda %10luk payimiz oldugu; ancak 2011’de ciddi bir ihracat kaybinin goruldigu belirtildi. Bu degisikliklerin

donemsel ve firma bazl oldugu sektor yetkilileri tarafindan belirtildi.

2011 ve 2012 yillari ihracat degerlerinde YTD karsilastirdigimizda deger bazinda %12,7’lik bir artis gergeklestirildiginin alti

cizildi. Fransa’nin zor bir pazar oldugu ama buyik bir alici oldugu belirtildi.

# Kaynak: Trade Map (Intesnational Trade Center) Son kayit -rakamlari degildir.
(Kirmuzi ile isaretli iilkeler, daha énce belirledigimiz hedef iilkelerimizdir):




TURKIYE SSG IHRACAT

TURKIYE SERAMIK SAGLIK GERECLERi iIHRACATI

2011 yili ihracati bir dnceki yila gére %13,8 artarak 178 milyon S oldugu;

en fazla saglik gerecleri ihracatinin Almanya, italya, Fransa, ingiltere, Irak

# Kaynak: OAIB -TUIK verileri

2010 2011  Degisim
Deger Deger % ve ABD’ye gerceklestirildigi belirtildi. Bulgaristan, Rusya, Avustralya, iran

ALMANYA 22.038.976 | 24.676.921 | 12,0 : e o T .

ITALYA 17.233.632 | 19.564.086 | 13,5 ve Isveg gibi Ulkelere de ciddi ihracat artisi gorildigiinin alti gizildi.

FRANSA 16.980.233 | 19.359.846 | 14,0 2011 ve 2012 yillari ihracat degerlerinde YTD karsilastirdigimizda miktar

INGILTERE 17.106.950 | 17.727.170 | 3,6 _ ) .

IRAK 6.651.465 | 10.151.367 | 52,6 bazinda %12,7 artis gergeklesirken, deger bazinda %3,1’lik bir artis

A.B.D. 7.052.979 | 6.755.119 -4,2 gerceklestiginin alti cizildi.

ISPANYA 6.400.072 | 6.616.315 3,4

ISRAIL 5.293.733 | 5.671.874 | 7,1 TURKIYE GENELi SERAMIiK SAGLIK GERECLERi iHRACATI

AZERBAYCAN | 3.496.471 | 5.495.740 | 57,2 10CAK ~ 30 EYLUL 2011 _ 1 OCAK ~ 30 EYLUL 2012

BULGARISTAN | 2.328.647 | 5.010.145 | 115,2 Adet | Deger(s) [BirFiyat| Adet | Deger(s) [Bir.Fiyat
ALMANYA 606.706 | 19.040.070 | 31,4 | 625.640 | 19.116.756 | 30,6

RUSYA FED. 1.828.068 | 3.402.714 | 86,1 | [ rpansa 670.994 |15.037.372 | 22,4 | 962.808 | 15.359.007 | 16,0

AVUSTRALYA 1.971.636 | 2.694.586 | 36,7 || iNGILTERE 1.158.803 | 14.179.366 | 12,2 [1.114.273]13.232.347| 11,9

TURKMENISTAN | 2.709.692 | 2.623.411 | -3,2 ITALYA 549.880 | 15.715.204 | 28,6 | 447.689 [ 12.948.209 | 28,9

iRAN 880.787 2.554.707 | 190,0 IRAK 442.573 7.097.158 16,0 507.770 | 8.866.191 17,5

iSVEC 1.390.038 | 2.529.404 | 820 | |-ABD. 143.787 | 5.315.678 | 37,0 | 151.335 | 6.395.898 | 42,3
ISRAIL 258.492 | 4.627.031 | 17,9 | 268.551 | 4.963.625 | 18,5

Genel Toplam ]156.859.783|178.557.364] 13,8 | ) gaRisTAN 143.423 | 3.556.851 | 24,8 | 183.867 | 4.858.697 | 26,4
RUSYA FEDERASYONU | 100.448 | 2.690.176 | 26,8 | 117.749 | 4.645.357 | 39,5
AZERBAYCAN 176.632 | 4.012.803 | 22,7 | 170.149 | 4.375.155 | 25,7
LIBYA 49.225 778.594 15,8 | 268.416 | 4.344.257 | 16,2
ISPANYA 140.975 | 5.503.916 | 39,0 | 145.557 | 3.500.092 | 24,0
TURKMENISTAN 94.731 2.133.772 22,5 | 311.430 | 2.284.431 7,3
ISVEC 53.054 1.934.230 | 36,5 | 43.864 | 1.912.172 | 43,6
AVUSTURYA 63.272 1.906.559 | 30,1 | 60.035 | 1.739.262 | 29,0
TOPLAM 6.519.235 [137.787.091| 21,1 [7.345.899/142.014.114| 19,3

(Kirmuzi ile isaretli iilkelef, daha 6nce belirledigimiz hedef Ulkelérimizdir)-



TURKIYE SKM VE SSG iIHRACAT YILLAR iCERISINDEKI GELiSiMI

Tiirkiye Seramik ihracati ($) Ihracat Birim Fiyatlari $

600.000.000 -
500.000.000 o

400.000.000 . i H
200.000.000 :
100.000.000 .

0 2008 2009 2010 2011 | 20120c-

2007 2008 2009 2010 2011 Ags

W SKM | 475.583.8 | 517.116.1 | 390.846.3 | 467.770.3 | 521.089.6 «@=5SG IHRACAT | 1,7 1,62 1,66 1,76 1,63

mSSG | 198.889.3 | 176.516.4 | 139.037.0 | 156.859.7 | 178.557.3 «@=SKM IHRACAT| 6,09 6,11 6,17 6,08 5,93

TiM 2023 SERAMIK SEKTORU iIHRACAT HEDEFi 3,5 MILYAR S'dr.

2011 yili tim seramik (69) sektori ihracatinin 883 milyon dolar olarak gerceklestigi belirtildi. Sektor olarak
inovasyona, yeniliklere, AR-GE’ye ve tasarima dnem vererek arti deger yaratmak gerektigine , buna bagli olarak da
birim fiyatlarin arttinllarak Tiirk seramiklerinin degerinin ytkseltilmesi gerektigine karar verildi.

Sektor olarak orta gelir tuzagina (middle income trap) diismemeye dikkat edilmesi gerektigi belirtildi.

Hedeflenen blyime icin kullanilmayan, atil kapasitenin kullanilmasi gerektigi vurgulandi.

”

. q s NN
Kaynak: OAIB -TUIK verileri



2011 YILINDA BELIRLENEN HEDEF ULKELERE TURKIYE’NiN iHRACATININ DEGIiSiMIi
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SKM’de Irak’a ihracatimiz 2007’den bu yana hizla artis gdsterdigi, SSG’de ise ingiltere ve Almanya’da 2007 yili rakamlarina

ulasilamadigi belirtildi. israil’in iyi ve diizenli bir alici oldugu, Suudi Arabistan’in biyiik bir alici oldugu ancak rekabetin ¢cok

yogun yasandigi belirtildi.

”

SKM (2011) SSG (2011)

. . . . ihracat -
Ulkeler Toplam Ihracat Ihracat - Toplam Ihracat Birim

C . . Birim L . Sira o

Igerisindeki % Sira Deger Deger ($/m2) Igerisindeki % e Deger

(deger - S) Bazinda (deger - S) Bazinda (S/adet)

IRAK 7,4 4 5,5 5,7 5 18,0
AZERBAYCAN 6,2 5 5,3 3,1 9 24,2
INGILTERE 8,8 3 5,5 9,9 4 12,6
ALMANYA 13,4 1 8,7 13,8 1 30,9

. . =
Kaynak: Tiim Ihracatgi Bitlikleri Kayit Rakamlari




ORTA DOGU ULKELERINE TURKIYE’NiN iHRACATININ YILLARA GORE DAGILIMI
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Gerek SKM’de, gerek SSG’de diger Orta Dogu Ulkeleri ile kiyaslandiginda israil &nemli bir iilkedir. Ote yandan, israil’de her

”

hangi bir tanitim ¢alismasi yapilmamaktadir.

SKM (2011)

SSG (2011)

Ulkeler Toplam ihracoat igerisindeki ihsr:‘ar(;at Birim 'Itoplf:\r.n ihra.cat ih;?r(;at Birim

VA) e Deger Iger|51ndek| % Dt Deger

(deger - $) Bazinda | (/M2 (deger - $) Baznda | (%/3det)

ISRAIL 10,7% 2 5,2 3,2% 8 17,9
BAE 0,7% 25 8,1 0,9% 26 25,5
SUUDI ARABISTAN 1,4% 19 7,3 0,4% 39 33,3
URDUN 0,3% 37 4,4 0,9% 25 15,8
LUBNAN 0,2% 51 7,4 0,4% 37 24,3
SURIYE 1% 21 5,9 1,1% 17 16,0

=

. . .
Kaynak: Tiim Ihracatgi Bitlikleri Kayit Rakamlari




K.AFRIKA ULKELERINE TURKIYE’NiN IHRACATININ YILLARA GORE DAGILIMI ($)

SKM SSG
15.000.000
6.000.000
5.000.000
10.000.000
4.000.000
H LiIBYA 3.000.000 m CEZAYIR
5.000.000 mCEZAYIR  2.000.000 = LiBYA
1.000.000
0 0

Libya’ya olan ihracatimiz 6zellikle SKM’de diizenli olarak artmakta iken ¢ikan savas hali ile beraber 2007 yili degerlerine

donmustir. Cezayir’e olan ihracatimiz ise yillara gore hicbir artis gostermemektedir.

SKM (2011) SSG (2011)

Ulkeler Toplam ihracat icerisindeki e Birim Toplam ihracat LIEIE: Birim
Sira . C . Sira o
% S Deger Icerisindeki % St Deger
(deger - $) Bazinda | (°/M2 (deger - $) Bazinda | (P/2det)
CEZAYIR 0,1% 53 5,9 0,6% 29 12,3
LIBYA 0,3% 39 8,3 0,5% 36 15,0

l . . % - .
Kaynak: Tiim Ihracatgi Bitlikleri Kayit Rakamlari




HEDEF ULKELERDEKI MEVCUT SiYASI KONJONKTUR VE IHRACATA
YANSIMALARI

MUSTAFA TUZCU
EKONOMI BAKANLIGI ANLASMALAR GENEL MUD. SUBE MUDURU
MURAT KOCABAS
EKONOMI BAKANLIGI ANLASMALAR GENEL MUD. DIS TICARET UZMANI



Ekonomi Bakanligi Anlasmalar Genel Midurligi Sube Muduri Mustafa Tuzcu Orta Dogu Ulkelerindeki
mevcut siyasi konjonktiiri degerlendirdi; Turkiye ile bu bolge Ulkeleri arasindaki ticari iliskilerin boyutunu

ve gelisimi hakkinda bilgi paylasti.

Ekonomi Bakanligi Anlasmalar Genel Mudurligu Dis Ticaret Uzmani Murat Kocabas ise Kuzey Afrika

ulkelerinin mevcut siyasi durumunu ve Arap Bahari’'ni degerlendirerek; bu gelismelerin Turkiye ile bu

ulkeler arasindaki ticari iliskileri ileride nasil etkileyebilecegi konusunda katilimcilari bilgilendirdi.




RAKIP ANALIZI



‘CERAMIC TILES OF ITALY’

Ceramic Tiles Of Italy

MARKA KiMLIGi

italyan, gelenek, tasarimci, mimar

MARKA KiSILiGi

Yenilikgi, kaliteli, teknolojik, seckin,
yaratici, lider

MARKANIN ANA MESAJI

“Sonsuz Yaraticilik”

ILETISIMi YAPILAN URUNLER

SKM

ILETISIMDE KULLANILAN SOYLEMLER

Sirdirilebilirlik, Tasarim

HEDEF ULKELER

ABD, Avrupa

HEDEF KiTLELER

Nihai Tuketici, Mimarlar, Tasarimcilar
Profesyoneller

KULLANILAN KANALLAR

Online ve Basili Dergiler, TV, Fuarlar,
Yarismalar, Seminerler

Ceramic Tiles of Italy’nin 2012 yilinda yaptigI tanitim g¢alismalari

katilimcilarla paylasildi.

Ceramic Tiles of Italy’nin 2012 yilinda web sitesini revize ettigi, yeni bir ilan

kullanmaya basladigi, facebook ve youtube kanallarinda iletisim yapmaya

basladigi bilgisi verildi.

http://www.laceramicaitaliana.it/

https://www.facebook.com/pages/Ceramics-of-Italy/

http://www.youtube.com/user/CeramicTilesofltaly

] portale de
La Ceramica Italiana

Sports cas of Italy

o
as

Ceramics of Italy

Fashion of Ialy

Ceramics of ltaly, Cerca il marchio di eccellenza della ceramica italiana.

+ Wi womo
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A/
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Ceramics of ltaly

Cornmics of Italy. The mark of excellance tecognized arcund the workl

- a-', e




‘TILE OF SPAIN’

Tile Of Spain Im-ntk'.nr‘.m
MARKA KiIMLIGI ispanyol, Akdenizli, Mimar, Tasarimci
MARKA KiSILiGi Teknolojik, Innovative
MARKANIN ANA MESAJI “Yes, We Choose Spanish Ceramics”
ILETISIMI YAPILAN URUNLER SKM

ILETISIMDE KULLANILAN SOYLEMLER | Teknoloji, Tasarim

HEDEF ULKELER ABD, Avrupa, Rusya, Brezilya

Profesyoneller,

HEDEF KITLELER Mimarlar, Tasarimcilar

Dergiler, Fuarlar, Yarismalar,

KULLANILAN KANALLAR g
Seminerler

Tile of Spain’in 2012 yilinda yaptigl tanitim ¢alismalari
katihmcilarla paylasildi.

Tile of Spain’in 2012 yilinda web sitesini revize ettigi, facebook ve
youtube kanallarinda iletisim yapmaya basladigi ve Amerika
pazarina ozel bir web sitesi yaptigi ve tim iletisimini bu site
Uzerinden yaptigi bilgisi verildi.

www.tileofspainusa.com

http://www.facebook.com/tileofspainusa

http://www.youtube.com/user/TileofSpainUSA



BRASIL CERAMIC TILES WEB SITESI
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Brasil Ceramic Tiles'in 2012 yilinda <>Q
sessiz kaldiginin bilgisi verildi. 0 Q

http://brasilceramictiles.com/
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diversity in ceramictiles.
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TURKISHCERAMICS KIMDIR?
NE MESAJ VERMEKTEDIR?
NE YAPMAKTADIR?



‘TURKISHCERAMICS’

Turkishceramics’in marka kimligi, marka
0z, iletisimde verdigi mesajlar

katihmcilarla paylasildi. 2011 yilinda

belirlenen hedef pazarlar yeniden gozden

gecirildi.

Mevcut hedef pazarlar olan ingiltere,
Almanya, Azerbaycan, Irak ve Fransa ile
devam edilmesine, Amerika’nin da bu

listeye eklenmesine karar verildi.

Turkishceramics

MARKA KIMLIGI

Tirk, Akdeniz tlkesi, 8000 yillik gelenek

MARKA KISILIGI

Uzman, deneyimli, yaratici, modern, canl

MARKANIN ANA MESAJI

Turkiye bir seramik Glkesidir.

ILETISIMI YAPILAN URUNLER

SKM & SSG

ILETISIMDE KULLANILAN
SOYLEMLER

8000 yilhk ge¢mis
Ve bu gecmisten alinan giic ile ortaya cikan ¢agdas
tasarimlar

HEDEF ULKELER

Avrupa, Ortadogu

HEDEF KITLELER

Profesyoneller

KULLANILAN KANALLAR

Dergiler, Fuarlar

o

LS

3. Oncelikli Bolgeler

*Irak,

*Azerbaycan

*ingiitere

*Almanya Fransa




DEVLET YARDIMLARI HAKKINDA BiLGILENDIRME

NILGUN COLAK
OAIB IHRACATA YONELIK DEVLET YARDIMLARI SB. SUBE MUDURU



DEVLET YARDIMLARI HAKKINDA BiLGILENDIRME AiB
ANADOLU

i II RLICLERT

SINAI /TICARI SIRKET
L .. . VE TICARI SIRKET
OAIB lhracata Yonelik Devlet Sl LG
e nye DESTEK
Yardimlari $B. Sube Mudurd Nilgln DESTEK MIKTARI| DESTEK [MIKTARI (YILLIK
R . DESTEK ORANI| (YILLIK AZAMI) ORANI AZAMI)
Colak, Turk trinlerinin yurtdisinda
markala§ma5| Tiirk mal imajlnln MAGAZA 60% 120.000 $ 50% 100.000%
yerlestirilmesi konusunda verilen OFiS , SHOWROOM,
e EETON 60% 100.000 $ 50% 75.000 $
destekler hakkinda katilimcilari
ol T HEDEF VE ONCELIKLI ULKELER LISTESI
bilgilendirdi. P IRAN BERU
Yurt disinda gerceklestirilen fuar AZERBAVEAN | IDVIEC ZIOL O
BAE KANADA RUSYA
katilimlarinin, yurt disi birim, marka BREZILYA KAZAKISTAN | SENEGAL
CEZAYIR KATAR SURIYE
ve tanitim faaliyetlerinin CIN KENYA SUUDIARABISTAN
ENDONEZYA KOSOVA SILI
desteklenme sekilleri, miktarlari ve GANA_ LIBYA TANZANYA
G.AFRIKA LUBNAN TUNUS
kapsamlari hakkinda detayl bilgi GUNEY KORE | MALEZYA TURKMENISTAN
_ GURCISTAN MEKSIKA UKRAYNA
verdi. HINDISTAN MISIR UMMAN
HIRVATISTAN NiJERYA URDUN
IRAK PAKISTAN VIETNAM




2012 YILINDA YAPILAN TANITIM CALISMALARI



UNICERA 2012: VIP LOUNGE

2011 yilhinda Unicera fuarinda VIP Lounge kuruldugu,
lounge’da sinirsiz catering ve internet erisimi hizmeti
gibi loca hizmetleri verildigi bilgisi verildi.

Unicera’ya yabanci sektor dergilerinin editorlerinin
davet edildigi belirtildi.

2013 yilinda bu galismanin tekrarlanmasina karar

verildi.

@ turkishceramics

2425 rosranoral Carsemc

@© wrkishceramics B 3 "{_‘ UNICERA 2012

WE WOULD LIKE TO WELCOME
YOU TO TURKISHCERAMICS

VIP LOUNGE WHENEVER YOU : .
NEED A PAUSE AT UNICERA @-**”—' @s

R T 2 VIP LOUNGE «
5 s fum S e 2w rtww w oo wevom

16-17 WMOH 2002 ] 1000- 1808
Rvidass | bows ol - = Femm
TUYAP FASR AND CONGRESS CENTER

@turhnm erami

Battvooe lechen fur
14-18 WARDH




KATILINAN DIGER FUARLAR

Batimat Mosbuild Fuari Moskova / Rusya  2-5 Nisan 2012

40. Trablus Uluslararasi Genel Ticaret ve
Sanayi Uriinleri Fuari

Coverings Fuari SKM Orlando / ABD 17-20 Nisan 2012

SKM /SSG  Trablus / Libya 2-5 Nisan 2012

2012 yilinda Cersaie ve
Unicera disinda Batimat,

Coverings ve Libya’da fuarlara

katilindigi bilgisi verildi.




2012’DE KULLANILAN iLANLAR

2012 yilinda da mevcut ilanlarimiz Fliesen&Platten, Frame, Wallpaper, Tile Magazine, World of Interiors, Edge, Gulf
Construction, Middle East Interiors, Ceramic World Review, Tile International dergilerinde yayinlandigi bilgisi verildi.

2013 yiliigin yeni ilanlar ¢calisilmasina karar verildi.

Priceless!

Indescribable!

"ty prodecet e wncs arg
Mty B wr e et

Tatey produtet teumes oeg
Setere the wene veed money



2012 YILINDA ONE CIKAN TANITIM CALISMALARI

CERSAIE



CERSAIE 2012 — KEREM GORSEV TRIO&ARTURO TOSCANINI FILARMONI ORKESTRASI

Cersaie kapsaminda bu sene 27 Eyliil aksami tinlii jazz piyanisti Kerem Gérsev ile italya’nin énde gelen filarmoni
orkestrasi Arturo Toscanini Filarmoni’nin birlikte sahne aldigi, konsere 1300’ln lzerinde katihm gerceklestigi bilgisi
paylasildi.
Konsere Tiirkiye’nin Roma Bilyukelcisi Hakki Akil esiyle katildigi belirtildi.
Konser icin normal ve VIP olmak Gzere iki farkli davetiye calisildigi; ancak katilim acisindan bu davetiye farkinin takip

edilemedigi, numarali koltuklarin son ana kadar bos kaldigi belirtildi.

* PRIVATE «

e —

Eerem Géraev Trio with the
Fllarmonica Arturo Toseaninl
Conducted by Erol Erdinc

Kerem GOrsey Trio with the
Fllarmonica Arturo Toscanind
Conducted by Erol Erdine

Wk

Vst s

v L
15525

4
Syt . gt b
Y ".“, ‘h' 31;.. v .2
f-._\"”'?*a""z?"‘fff' i

- ‘1&" ““' W=

NORMAL DAVETIYE VIP DAVETIYE

: 85 s
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4 s NN . . ~ 2o TS L]



2012 YILINDA ONE CIKAN TANITIM CALISMALARI

WESTANBUL — EASTANBUL



WESTANBUL EASTANBUL ARCHITECTURAL WEEKEND

2011 yilinda yapilan calistayda, proje pazarlarina yonelik olarak ingiltere’deki

mimarlik ofislerine ulasilmasi ve onlara Tirk seramiklerinin tanitiimasina
karar verilmisti.

Bu karar dogrultusunda dogru mimarlara ulasabilmek icin ingiltere’den RIBA
eski direktorii Charles Knevitt'ten danismanlik alinarak 24 — 27 Mayis
tarihlerinde ‘Westanbul Eastanbul Architectural Weekend’ diizenlendigi
bilgisi firmalarla paylasildi.

Etkinlige, Charles Knevitt araciligiyla ingiltere’nin dnemli mimarlik
firmalarindan davet edilen ve istanbul’da 4 giin boyunca W Hotel’de
agirlanan mimarlarin, firma kurucularinin ve ic mimarlarin listesi paylasildi.
Westanbul — Eastanbul Architectural Weekend etkinligi kapsaminda Salt
Galata’da yapilan Tirk seramikleri ve Tlirk mimarisine iliskin sunumlar,
ziyaret edilen seramik showroomlari ve programin diger detaylariyla ilgili

firmalar bilgilendirildi.




2012 YILINDA ONE CIKAN TANITIM CALISMALARI

SANAL FUAR



SANAL FUAR

Turkishceramics’in dijital ortamda tanitimini yapmak amaciyla 2011 yilinda acgtigi Turkishceramics Sanal

Fuari ile ilgili yapilan tanitim ¢alismalariyla ilgili bilgi verildi.

www.turkishceramicsfair.com

Gluvh\h-lunm\
won lrb e ersen ihor 1o

Virtual Fair

u = 0 turkishceramics
Virtual Fair sutamscinina Tweete Tweotler
Tweeter > u "l'l' -‘ it com | . "t'v~'-"“' . ",“‘. Ao
ol el [WebAdres  Tsure[ver ]
it | Fliesen und Platten 1 Ay | Ana Sayfa
Frame & Mark & Elephant| 1 Ay | Ana Sayfa
‘ ! Turkish Ceramics Virtual Fair o agen | Mesa) © - WaIIpaper 1 Ay Ana Sayfa
H Gulf Construction Ana Sayfa
a1 1A -of-<i
Middle East Interior Y| Run-of-site
Ana Sayfa
: Edge 2 Ay Tiles&Ceramics bolimii
Construction Week 1 Ay| AnaSayfa

Carrelage 1Ay




SANAL FUARIN SORUNLARI VE ONCELIKLI GELISTIRILECEK ALANLAR

. Site girisinde 'ylkleniyor' bélimune arka plan tasarimi
calisilarak, bekleme suresinde temiz bir goriinim
olusturulmali.

. Siteye giris yapildiginda ¢cok uzun stre intro var. Bunun
yerine fuar alanina yonlendirilmeli.

. Site navigasyonu dogru calismiyor ve eksik.

. Yonlendirmelerde daha belirgin iconlar kullaniimali.
Marka sayfalari karisik ve bir diger sayfaya gecildiginde
sorun yaratiyor.

. Site icerisinde marka sayfalarini gezinmek disinda vakit
gecirilebilecek herhangi bir sey yok.

. Alt menu bari daha kullanigh bir sekilde dizenlenmeli,
site i¢i navigasyonu saglamali.

Bir markanin standindan bir digerine gecerken
konusmalar devam ediyor.
Fuar ici etkinlikler arttirilmali. icerigi zenginlestirilmeli ve

iceride vakit gecirmelerini saglamaliyiz.

Sanal fuarin takip oranlarinin disik oldugu, online

mecralarda, sosyal medyada rakiplerimize kiyasla

Turkishceramics olarak varligimizin olmayisi

nedeniyle 2013 yilinda dijital iletisime agirhk

vermemiz gerektigi belirtildi.

Sanal fuarin belirlenen eksiklerinin giderilmesine ve

basarili bir dijital ajans ile ¢alisiimasina karar verildi.

BUTCE (TL)

4.500 T

HIZMET
Sosyal Medya ve Dijital PR

Sosyal ag yonetimi Aylik
icerik konsept ve strateji Aylik
Online itibar yénetimi Ayhk
Donemsel sosyal medya kampanyalari  Aylik
Viral video senaryo ve kurgu Haftalik
Blogger etkinligi Gunlik
Kriz sonetimi Gunluk
Rakip Takip

Seeding

Olciimleme&Raporlama | |

Online Medya Planlama %06 - %10
eb Sitesi 20.000-25.000

Gelistirme ve revize




2012 YILINDA ONE CIKAN TANITIM CALISMALARI

AZERBAYCAN - IRAK KATALOG CALISMASI



AZERBAYCAN VE IRAK KATALOG CALISMASI

Gectigimiz sene belirlenen hedef Ulkeler olan Azerbaycan ve Irak’ta Tirk seramiklerinin gliclini gosterecek, mevcut algiyi

koruyacak calismalar yapilmasina karar verildigi hatirlatildi.

Bu amac¢ dogrultusunda, 2012 yilinda iki Glkede 6nemli sehirlerde katalog dagitimi yapilmasi planlandigi, ancak Irak’ta dil

sorunu, Azerbaycan’da da dagitim sorunlariyla karsilasildigindan ¢calismanin heniz gerceklestirilemediginin bilgisi verildi.

Irak’ta katalogun Kirtce hazirlanmasiyla ilgili bir sorunun olmadigi bilgisi Ekonomi Bakanligi yetkilisi Mustafa Tuzcu

tarafindan verildi.

Azerbaycan’da katalog dagitimiyla ilgili G¢ farkli yontem oldugu belirtildi: AVM’lerde dagitim, gazete insert’l ve IKEA
katalogu seklinde kapidan kapiya.

Kapidan kapiya dagitilmasi konusunun daha detayli incelenmesine ve 6ncelikli yontemin door-to-door dagitim olmasina

karar verildi.

Y ) Katalogun sayfa sayisi 2 — 3 ile

IKEA modeli, belirlenen bolgelerde, = AVM'lerde stant kurarak sinirlandirilarak gazetelerle insert

kapi kapi evlere dagitmak dagitmak olarak dagitmak




2013 YILI ICIN
TANITIM ONERILERI



ONERI -1: WESTANBUL EASTANBUL MiMARLIK ETKINLiGiNiN TEKRAR EDILMESi

3 iu

Westanbul Eastanbul Architectural Weekend kullanimiigin,
Turkishceramics tarafindan tescil basvurusunda bulunuldugunun
bilgisi paylasildi.

Bu organizasyonun farkli mimari gruplarla tekrar edilmesi ve

geleneksellestirilmesi onerildi.

Ekonomi Bakanlig’nin kiguk gruplar icin bu etkinligi karsiladiginin

bilgi verildi.

Orta Dogu’da aktif Gliney Koreli insaat sirketlerinin bulundugu bilgisi

verildi. Lojistik olarak bu bolgelerde(Ortadogu’da) kendi mallarini
kullanmalari miimkin olmadigindan, Turkishceramics olarak onlari

Turkiye’ye davet edebilecegimiz belirtildi.




LONDON FESTIVAL OF ARCHITECTURE

LONDON FESTIVAL OF
ARCHITECTURE

23 JUNE - 8 JULY 2012

Rlandscantey, [ Bl  oucn or owoon B 3G

Londra Mimarlik Haftasi ile ilgili detayli bilgi verildi.
Bilgi alisverisine dayali bu etkinlikte, Westanbul Eastanbul Architectural Weekend

organizasyonumuzun revize edilerek ‘panel — soylesi’ seklinde gerceklestirilmesi 6nerildi.

Turk mimarisinin gecmisi ve glinimuzde geldigi nokta, seramigin Turk mimarisindeki yeri konusunda
Gokhan Karakus, yabanci mimarlara Tirk mimari bakis acisini géstermek amaciyla Emre Arolat ve

Murat Tabanlioglu gibi 6nemli mimarlarin konusmaci olarak yer almasi 6nerildi.

Etkinligin detayli incelenerek planlanmasina, Turkishceramics olarak mimarlarin yogun katiliminin

gerceklestigi boylesi etkinliklerde varligimizi gostermemiz gerektigine karar verildi.




SALONE INTERNATIONALE DEL MOBILE MILANO

Salone Internationale Del Mobile Milano hakkinda detayli bilgi verildi.

2012’de Mermer Tanitim Grubu "Thus Spoke the Marble: The Journey Alters You” (Ve mermer dedi ki: Yol
seni degistirir) adh bir sergiyle Turk mermerlerini bu fuarda tanittigi bilgisi paylasildi.

Turkishceramics olarak Tirk Seramiklerinin tanitiminin bu fuara 6zel hazirlanacak bir sergiyle yapilmasi
onerildi.

Fuarin yapisi geregi tasarim temelli islerin sergilenmesi gerektigi, 2013 yilina basarili bir calismanin
yetistirilemeyecegi belirtildi.

Bu sene tanitim grubundan bir heyetin fuari inceleme amacli ziyaret etmesine ve hazirlanacak rapor

dogrultusunda 2014 yilinda fuara katilinmasina karar verildi.




MIPIM: COUNTRY OF HONOR 2013, TURKEY *
TURKEY

COUNTRY OF HONOUR
2013

Her sene Cannes’da diizenlenen emlak ve gayrimenkul fuari
MIPIM hakkinda detayli bilgi verildi.

Firmalarin daha ¢ok prestij amacli bu fuara katildiklari, fuardan
ziyade bir show alani oldugu belirtildi.

2013 yilinda Tirkiye’nin onur Ulkesi oldugu ve bu nedenle

Turkiye’den bir cok markali konut firmasinin da fuara katilacagini

belirtildi.

Turkishceramics olarak bu fuara katilma konusunda sektorin
yorumlari alindi.

Siradan bir info stant ile bu fuara katilmanin anlamsiz oldugu,
yapilabileceklerin sinirlarinin belirlenebilmesi, fuarin niteliginin
anlasilmasi amaciyla 2013 yilinda tanitim grubundan bir heyetin
fuari ziyaret etmesine, hazirlanacak rapor dogrultusunda 2014

yilinda fuara katilinabilecegine karar verildi.




CET VE ISO (International Standards Organization) TOPLANTILARINA EV
SAHIPLIGI YAPMAK

Cerame—

b n'l The Eurcpean Ceramic
Industry Association

27 — 29 Haziran 2013 tarihlerinde, Avrupa Seramik Kaplama Malzemeleri Federasyonu (CET) Genel
Kurul toplantisi ve Kongresi'ne, 24-27 Haziran 2013’te de ISO/TC 189 toplantisina Tirkiye Seramik

Federasyonu’nun istanbul'da ev sahipligi yapacaginin bilgisi verildi.

Seramik Tanitim Grubu olarak bu etkinligin desteklenmesine karar verildi.



http://www.cerameunie.eu/en/european-ceramic-industry-association

YENI ILANLARIN HAZIRLANMASI

2010 yilindan bu yana ‘Priceless’, ‘Timeless’ ve ‘Indescribable’ ilanlari dergilerde kullanildig belirtildi;

2013 yilinda ¢izgi Ustl bir ajans ile ilanlarin yenilenmesine karar verildi.

ilanlarin yeni Turkishceramics filmiyle paralel olmasina, brifin ayni sekilde hazirlanmasina karar verildi.

Priceless!

Indescribable!
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PROMOSYONLAR VE KATALOG

Son iki senedir promosyon olarak fuarlarda ve diger etkinliklerde Turkishceramics logolu ve seramik
desenli usb bellekler dagitildigi hatirlatilmig; 2013 yilinda promosyonlarda degisiklik yapilabileceginin
bilgisi verilmistir.

Ayni sekilde, Turkishceramics ile ilgili detayli bilgi iceren ve Tirk Seramikleri Tanitim Grubu’na Gye

firmalarin bilgilerini iceren ingilizce katalogumuzun revize edilmesi gerektigi belirtilmistir.




IC ILETiISIM SORUNU

1. TURKISHCERAMICS KiMDIR?

Firmalardaki yetkililerin bir cogu Turk Seramikleri Tanitim

Grubu’nu ve tanitim grubu markasi ‘“Turkishceramics’i

Tanitim grubu olarak ig

tanimamaktadir. Seramik Federasyonu ile Tanitim Grubu

iletisimde yasanan zorluklar
arasindaki ayrimi yapamamaktadir.

katilmcilarla paylasiimis;
: . firma yetkililerinden maillerin
2. FIRMALAR ARASI GECISLER:

. § , S okunmasi, etkinliklere
Firmalar bunyelerinden ayrilan kisileri Tanitim Grubu’na

bildirmemektedir; bu da firmalarla tanitim grubu arasinda iletisim katiimin artmasi gibi

kopukluguna yol agmaktadir. konularda daha dikkatli ve

duyarli olmalari rica edilmistir.

3. MAILLERIN OKUNMAMASI:

Firmalara yapilacak her etkinlikle ilgili maille bilgilendirme
yapilmaktadir. Ancak firmalar mailleri almadiklarini iddia

etmektedir.




2013
ETKINLIK PLANI BUTCESI



2013 BUTCE

TL EURO
GELIRLER**
2012 YILINDAN DEVIR 2.300.000] 920.000
STG FON GELIRLERI 3.000.000| 1.200.000
DIGER GELIRLER 200.000 80.000
TOPLAM GELIR 5.500.000| 2.200.000
GIDERLER TL EURO
DANISMANLIK GIDERLERI
(Yilhlk Marka Danismanlik gideri) THORNsttot
BASIN, YAYIN, iLAN ve ABONELIK GiDERI
(Dergi ilan giderleri, reklam ajanslarina yaptirilan islerin bedeli, Sanal 1.250.000; 500.000
Fuar, web sitesi gideri vb.)
SERGI ve FUAR ORGANIZASYON GIDERLERI
(Fuar, Ticaret Heyetleri ve Yurtdisi Mimarlara yénelik yapilacak VIP Aiim | 2.500.000( 1.000.000
heyetleri)
TEMSIL, AGIRLAMA ve ORGANIZASYON GIDERI
(Yurt disi toplanti katilimlari, promosyon malzemeleri ve hediye bedeli, 550.000, 220.000
Unicera Fuari yabanci konuk agirlama-VIP Lounge )
HABERLESME GIDERLERI (Kargo, telefon vs.) 70.000, 28.000
YURTDISI TAN.IVTIMA YONELIK BASILI KAGIT GIDERLERI 200.000 30.000
(Katalog ve diger baskili malzemeler)
YURTICi TANITIM GIDERLERI
(Seramik ¢alistaylari, yurtici seyahatler, Seramik Tiirkiye Dergisi basim 500.000, 200.000
giderleri ve yurtici dagitimi)
BILINMEYEN, BEKLENMEYEN GiDERLER 290.000; 116.000
TOPLAM GIDER 5.500.000| 2.200.000

2013 yili batgesi

katilmcilarla paylasildi;

oylamaya gecildi.




OYLAMA TABLOLARI DERGILER

Yayin Adi

Hedef Kitle

Yayinlandigi Ulkeler

NFT 27000 | Kaplamacilar, mimarlar, dagitici Amerika 4,345 5
Tile Magazin 23000 | Karo, mimar, perakendeci ABD, Gliney Amerika, Avrupa, Asya 2,716 1
Wallpaper 113000 Mimari ve tasarim konularinailgi duyan | ingiltere, Avrupa, ABD 7,471 24
Edge 14000 | Mimar, tasarimci, imalatgi ve toptanci Ortadogu ve Korfez 2,971 2
Floor Covering installer 38000 | Karo dosemecileri, karo sektorii Amerika 3,448 4
Stone World 23000 | Tas, mermerciler, mimar&tasarimci Amerika 1,724 -
Contemp Stone & Tile Design | 17500 | Taslar, mermer, kurumlara désenme Agirlikh Amerika, Kanada, Diger 1,986 -
Build. Design + Construction | 75000 | Tasarim tech, projeler, mimar,muh. Amerika 6,897 15
Tile Dealer Magazin 10000 | Dagiticilar, bayi, mimarlar, Amerika CTDA ¢ikariyor 1,490 -
Salon interior 65000 | Mimarlar, i¢ tasarimci, dekorasyon Rusya, 6z. Moskova&sSt. Petersburg 2,317 12
interior Digest 30000 | Mimarlar, tasarimcilar Rusya, 6z. Moskova&St. Petersburg 2,317, 4
Real Estate Catalaog 35000 | Ust diizey konut sektdr uzmanlari Moskova, Moscow Times ile de verilir 2,317 -
Idei Vashego Doma 110000| Ev dekorasyon, agirlikli bayan Rusya, 6z. Moskova&St. Petersburg 2,317 1
interier + Designdom 40000 | Mimari, ev yapim teknolojileri Rusya, 6z. Moskova & CIS 2,317 -
Kvartirniy Otvet (Flat Que) 51000 | Flat question TV prog. Dergi vers. Rusya, 6z. Moskova&St. Petersburg 2,317 -
Krasiviye (Beautiful Flats) 55000 | Ev diizenleme, tadilat, mobilya Rusya, Baltik, bazi Avr. Ulkeleri, CIS 2,317 1
Krovelnie | I1zoljatcionne 10000 | Yapi malzeoeleri teknolojileri Ozellikle CIS 2,317 -
Mir i Dom. Residence 25000 | i¢ dizayn, mimari, Ust diizey kisiler Moskova, slipermarketler,fitnes, oteller 2,317 -
Obystrojstvo | Remont 80000 | insaat malzemeleri & hizmetleri Moskova, Rusya, CIS (haftalik Yayin) 2,317, -
Stroitelnie Materialy 15000 | insaat projeleri,teknolojileri Rusya ve Abroad 2,317 3
Architectural Digest 50000 | Mimari, ev dizayni, mobilya Moskova & St. Petersburg 2,317 -
Elle Decor 75000 | i¢ dizaynin diinyaca bilinen dergisi Moskova & St. Petersburg 2,317 7
Gulf Construction 15000 | insaat, mimar, miihendis S.A, Kuveyt, Tatar, BAE, Bahreyn, Umman| 2,821 20
Mid. East interior Mag. 8437 | Mimar, Miteahhit, Mihendis S.A, Kuveyt, Tatar, BAE, Bahreyn, Umman| 2,681 1
Construction Week (Haftalik) | 5000 | Mimar, Miteahhit, Hikiimet yetkilileri | B.A.E, S.A, Bahreyn, Katar 3,003 1
Commercial interior Design | 13873 | Mimar, i¢ tasarimci, miiteahhit BAE,SA,Bahr,Katar,Liib,Kvyt,Urdn,Msr 2,252 7
Tile international 17000 | ithalatcl, perakendeci, dagitimci Oncelikle italya, sonra Avrupa 2,000 9
Tile italia 15500 | ithalatgl, perakendeci, dagitimci italya 2,000 -
Fliesen und Platten 11500 | Karoiile ilgili kurum ve kisiler Almanya 6,0660 6
Asian Ceramics 7000 | Sektorel alicilar, Ureticiler Uzak Dogu, Glineydogu Asya, Orta Dogu | 2,654, 2
Caro 10000 | Yapi insaat, banyo, seramik Almanya 3,645 12
Frame 35497| Mimarlar, i¢ tasarimci, dekorasyon Oncelikle Hollanda ve Avrupa 4,000 4
Ceramic World Review 9200 | ithalatgi, perakendeci, dagitimci Oncelikle italya, sonra Avrupa 1,800 -
World of interiors 66000 | Mimari ve tasarim konularinailgi duyan | ingiltere, diinyadan okuyucular 8,195 20

Icon

Sari ile isaretli olanlar en ¢ok oy alan dergilerdir.




OYLAMA TABLOLARI
FUARLAR

Big 5, Project Iraqg, Coverings,
Cersaie, ISH, %100 Design,
Interclima Batimat ve

Mosbuild en ¢ok oy alan

fuarsardir.
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Bolge Ulke Fuar Adi Oylama
THE BIG 5
5 |.S-ARABISTAN | (Cidde)
>80 THE BIG 5
8 | sae (Dubai) 12
fu] Project Iraq
S |umra (Erbil) 13
Saudi Build
S. ARABISTAN (Riyad)
_@ SIB
:E FAS (Casablanca)
< LIBYA BUILD
z | ubva (Tripoli) 2
5 ) Batimatec
x CEZAYIR (Cezayir)
Coverings
ABD (Atlanta) 15
g AIA National Convention and Design Expo.
< ABD (Denver)
KBIS
ABD (New Orleans)
Cersaie
ITALYA (Bologna) 22
BAU
ALMANYA (Miinih) 2
ISH
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OYLAMA TABLOLARI - ETKINLIKLER

Etkinligin Adi icerik - Uygulama
Amerika’dan mimarlarin davet edilmesi 2
ingiltere’den mimarlarin davet edilmesi 19
Mimarlarin istanbul’da Agirlanmasi Almanya’dan mimarlarin davet edilmesi -
‘Westanbul Eastanbul Architecture Weekend’| Ortadogu ve Korfez (Dubai /Abu Dhabi) bélgesinden mimarlarin davet edilmesi 22
Glney Kore 5
IKEA katalogu seklinde kapilara birakilmasi 13
AVM'’lerde dagitiimasi 4

Katal g
atalog dagitimi Gazetede 2-3 sayfalik insert -

Dergilerde 2-3 sayfalik insert -

Sergi 8
Salone International Del Mobile Milano Konusma - panel 6

Sponsorluk

Sergi 7
London Festival of Architecture Konusma - panel 20

Sponsorluk -

Sponsorluk 1
MIPIM Info stant 8

Dergi ve kitapgiklara ilan verme 1
Sanal fuarin iyilestirilmesi 23

CET - ISO -

Westanbul — Eastanbul etkinligi icin Ortadogu ve Korfez

bolgesinden, ingiltere’den ve Giiney Kore’den mimarlarin

Cersaie konseri icin sanatci onerileri
davet edilmesi oy alirken, Azerbaycan ve Irak’ta katalogun

door-to-door yapilmasi en ¢cok oyu alan yontemdir.

Sanal fuarin iyilestirilmesi ise 23 oy almistir.
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